Opgave 6

In de zomer van 2024 wordt het Europees Kampioenschap (EK) voetbal
georganiseerd in Duitsland. Adidas sponsort vele evenementen
waaronder het EK voetbal van 2024 en verschillende nationale teams.

1p 28 Geef een mogelijk nadeel van sponsoring voor Adidas.

Voorafgaand en tijdens het EK kunnen Adidas voetbalshirts van nationale
ploegen gekocht worden in de winkels van Adidas en in de stadions waar
gespeeld wordt.

De uitbreiding van het assortiment voetbalshirts met je favoriete

rugnummer of je eigen naam erop, is een vorm van ...(1)....

De wereldwijde verkoop van Adidas voetbalshirts via webshops is een

vorm van ...(2).... De prijs van een Adidas voetbalshirt ligt hoger dan die

van een voetbalshirt zonder bekend merk. Dit is een vorm van ...(3)....
2p 29 Maak bovenstaande zinnen compleet door de juiste marketing-

instrumenten in te vullen.

... (1) ... beleid
... (2) ... beleid
... (3) ... beleid

Pieter en Edwin zijn consumenten die veel Adidas producten kopen. Zij
bekijken een EK-voetbalwedstrijd op tv en zien dat Adidas shirtsponsor is
van het Duitse nationale team. Na het zien van de wedstrijd bestelt Pieter
een EK-voetbalshirt van het Duitse nationale team.

2p 30 Leg uit of Adidas een push- of pull-strategie hanteert bij shirtreclame op
tv.

Bronvermelding
Een opsomming van de in dit examen gebruikte bronnen, zoals teksten en afbeeldingen, is te vinden in het bij dit examen
behorende correctievoorschrift.
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