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Opgave 1  Het activisme van K-popfans 
 

tekst 1 
 
De K-pop revolutie 
 
In de afgelopen 30 jaar is Korea zijn 
popmuziek op grote schaal gaan 
exporteren. De Koreaanse media 
kregen aan het eind van de jaren 
1980 meer autonomie, wat samen 5 
viel met de democratisering van het 
land. 1992 markeerde een keerpunt 
in de opkomst van moderne K-pop, 
die hedendaagse hiphop-elementen 
overnam. K-pop blijft herkenbaar 10 
door haar gechoreografeerde 
dansjes en de gelikte popproducties. 
(…)  
Fans werden aangemoedigd om die 
zangers te ‘promoten’ die zich als 
’idolen’ ontpopten. Ze verenigden 15 
zich als fans van een bepaalde band 
of solo-idool, en voerden campagne 
voor hun idolen – ze verschenen bij 
publieke optredens in de kleuren die 
bij het fandom horen, klaar om hun 20 

liefde voor hun idolen te showen en 
de populariteit van hun idolen te 
vergroten. Deze publieke 
steunbetuigingen waren belangrijk in 
de Koreaanse mediawereld: idolen 25 
met goed georganiseerde fandoms 
kregen meer aandacht door het 
support. (…) De fans konden druk 
uitoefenen op agentschappen om het 
uitbrengen van nieuwe muziek van 30 
hun geliefde idolen te financieren of 
om ervoor te zorgen dat hun idolen 
wat minder uitputtende schema’s 
zouden krijgen voor repetities en 
optredens. En dit zorgde uiteraard 35 
weer voor de verkoop van 
cassettebandjes en cd’s. Succes gaf 
fans steeds meer macht om de 
carrières van idolen te beïnvloeden 
(…). (…) 40 
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tekst 2 
 
BTS Army en de politieke kracht van het activisme van fandoms 
 
Afgelopen zaterdagavond ontving de 
‘Black Lives Matter’-beweging1) de 
allergrootste donatie van een 
beroemdheid tot nu toe – 1 miljoen 
dollar van BTS, een 7-mans 5 
K-popformatie. Dat bedrag werd 
vervolgens binnen 48 uur nog eens 
verdubbeld. Niet door een of andere 
grote beroemdheid – maar door BTS’ 
eigen mondiale fandom. De morgen 10 
na de donatie van BTS begon het 
zogenoemde BTS Army zich te 
organiseren en geld in te zamelen 
(…). Diezelfde middag werd hun 
hashtag #MatchAMillion trending op 15 
Twitter en tegen de avond hadden 
honderdduizenden fans geld 
gegeven. (…)  
Dat fandoms zo nuttig kunnen zijn bij 
online activisme is niet 20 
verbazingwekkend. (…) De waarden 
die inherent zijn aan fandoms vormen 
steeds vaker ook de basis voor 
politieke actie (…). Tegenwoordig 
voelen fans zich niet alleen sterk 25 
genoeg hun idolen bij te staan – het 
gevolg van allerlei historische en 
technologische ontwikkelingen – 
maar voelen ze zich zelfs geroepen 
om hun idolen de weg te wijzen, 30 
veranderingen van onderaf in gang te 
zetten en een betrokken houding aan 
te nemen. (…)  
Onderzoeker Nicole Santero (…) 
heeft de manieren in kaart gebracht 35 
waarop met name the BTS Army zich 
op indrukwekkende wijze heeft 
georganiseerd. (…) “Dankzij de reeds 
aanwezige structuren leren de 

nieuwe fans van de andere fans snel 40 
hun weg binnen het fandom.” (…) 
Fans van over de hele wereld, die 
wijduiteenlopende achtergronden 
hebben, worden aangemoedigd om 
zo betrokken mogelijk te zijn en mee 45 
te doen aan fanprojecten en 
campagnes. Terwijl de groep zelf 
voornamelijk Koreaans zingt en 
spreekt, zetten de fans zich in om 
materiaal te promoten en te vertalen 50 
“om ervoor te zorgen dat de muziek 
en boodschap van BTS grenzen kan 
overstijgen en mensen van over de 
hele wereld verbindt op een manier 
die we nog nooit eerder hebben 55 
meegemaakt”, zegt Santero. 
Gestimuleerd door de ontwikkelingen 
binnen het fandom in de afgelopen 
decennia – diversiteit, emancipatie, 
co-creatie en participatie – bestaat 60 
the BTS Army uit advocaten, 
wetenschappers, academische 
docenten, grafische ontwerpers, 
schrijvers, artiesten, reclamemensen 
en online zeer actieve tieners, die 65 
gezamenlijk bijdragen aan de 
algehele organisatiestructuur van the 
Army. “Ook in de toekomst zullen 
fandoms verschillende aspecten van 
de maatschappij aanpassen (…)”, 70 
zegt Santero. (…) Grote 
gemeenschappen van fans, zoals the 
BTS Army, komen voort uit 
activistische ontwikkelingen die hen, 
zodra ze worden ingezet, effectieve 75 
aanjagers van verandering maken. 
(…) 

 
 bron: The Ringer, 2020 

noot 1 Black Lives Matter-beweging = een internationale beweging tegen racisme 


